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Introducéo: Desenho do Estudo e Amostra

1. Como os brasileiros estao consumindo
video?

2. Como o YouTube esta liderando a
transformagao no consumo de conteudos em
video?

3. Porque o YouTube é o preferido dos
consumidores?




Como o estudo é feito:

METODOLOGIA: Entrevistas realizadas em duas abordagens: online e offline

Homens e Mulheres, entre 14 e 55 anos, Classes ABC.

AMOSTRA: 0 estudo representa aproximadamente 123 milh6es de pessoas e 80% do
consumo de midia do Brasil

1.500 participantes ‘_
» 300 SPC
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86% de todos os entrevistados assistem videos na
WEB. O YouTube é o site mais utilizado para esta
finalidade, atingindo a maioria absoluta dos

entrevistados. q
\»’ ‘1 a \§
{

déstes,

_Assistem videos 9 9 0
na WEB /O
NAO assistem
“Videos na WEB usam o YouTube.

Base Total: n=1,504

31) Vocé costuma assistir videos, filmes e/ou séries pela internet? 50) Quais destes sites vocé costuma utilizar, mesmo que
de vez em quando, para assistir contetidos em video do seu interesse?



Ano a ano, a quantidade de horas dedicadas
ao consumo de video on-line cresce. As
horas de TV se mantém estaveis.

Base Total: n=1,504

21.9 22.6 -
' Horas / Semana - Assistindo

TV
Horas / Semana - Assistindo

15.4 Videos na WEB

8.1

2014 2017

12)Pensando apenas nos dias da semana (segunda a sexta), aproximadamente, quantos dias vocé costuma assistir TV/Videos na Internet? 13) E
quantas horas por dia vocé costuma assistir TV/Videos na Internet durante a semana (segunda a sexta)? 14)Pensando agora nos finais de
semana, geralmente quantas horas de TV/Videos na Internet vocé assiste no total (juntando sabado e domingo)?

. Em apenas 3 anos, o
~ consumo de video na
‘ WEB cresceu

90,1%.

No mesmo periodo, 0
= consumo de TV cresceu

3,1%.




ja passam
indo videos
istindo TV

Horas / Semana - Assistindo TV

m Horas / Semana - Assistindo Videos na




A maioria, 83%, assistem videos na WEB para
ver conteudos que nao estao disponiveis na
TV.

Base Total: n=1,504

Por quais razoes vocé assiste videos pela internet?

Busco conteudos que néo
passamna TV

Busco contetdos que nédo
pude assistir quando passou
na TV

Busco conteudos para saber
mais sobre oque vina TV

37) Por quais razées vocé assiste videos, pela internet?

Os consumidores
chegaram ao momento )

", no qual desejam assistir

conteudos de seu
proprio interesse.




84%

usam um smartphone para assistir conteudos em
video na WEB.

97%

preferem este tipo de aparelho para assistir
conteudos em video na WEB.

Base (assiste videos na WEB) n=1.289

38) Em quais equipamentos vocé costuma assistir videos pela internet? 40) E qual destes € o seu PREFERIDO para assistir videos pela internet?



Audiéencia nao é igual a Atencao.

Jlf o - - a—— _______.-i"-;@:.,_,_— e,

0
87%
dos brasileiros declarou estar

conectado a WEB enquanto
= ligada.

V esta
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E sobre a TV paga? Quais sao as intengoes de consumir este tipo de contetido?

m Segundo ABTA, existem 18,9 milhdes de

assinantes de TV por assinatura (Abril
2017), o que equivale a cerca de 70
Dados do Setor , ., milhdes de pessoas (3,6 pessoas por
;:ngw;:r;z?norigzl\grzz;ﬁf;g:zlém;::eo;cnlzv:r\‘:\cx‘.po;t;lzzf;;e;;es.;g\rnc tambem guantifica a sua evolucao embasado em diversas pesquisas, graficos e indicadores que comprovam d 0 m i C I,l io n a S a,re a S p esq u i S a d a S,

segundo IBGE).

Evolucao do Numero de Assinantes de TV por Assinatura

Evolucdo do numero de assinantes de TV por assinatura (milhdes)

Sm Bar G EGT S Estes nimeros correspondem aos dados
que levantamos com o estudo, no qual a
TV a cabo esta disponivel para 60% da

! amostra, ou seja, 73 milhdes milhdes de

Foc)
I H Brasileiros.
soongBBE

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

25

20
0704 0’03

Em m

Fonte: PTS até 2008 - Anatel/ABTA a parfir de 2009 - més base: Abril2017

http://www.abta.org.br/dados_do_setor.as
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Expectativa de crescimento para a TV Paga: entre os que nao assinam TV
paga, a maioria (74%) nao tem intencao de fazé-lo.

Sim, Eu tenho TV Paga em casa Sim, Eu tenho intengdo de assinar TV Paga
M Nao, Eu nao tenho TV paga em casa M Nio, Eu ndo tenho intengdo de assinar a TV Paga

2015 2016 2017

Base Total: n=1,504 BASE: (N&o possuem TV a cabo): n=601

2015=66% 2016=64% Tem TV paga em casa

Q17) Which of the following services do you have at home? (SELECT ALL APPLICABLE ALTERNATIVES)/ Q20) ONLY FOR

RESPONDENTS WHO DID NOT MENTION PAY TV Do you intend to acquire a Pay TV subscription within the next 6 months? (SELECT
AN ALTERNATIVE) INTERNAL: Google Confidential and Proprietary



O YouTube é reconhecido como um substituto da TV (aberta e Paga)
para grande parte da populag¢ao conectada

Base (Assitem Videos na WEB): n=1,289

e... é...
o
o
M ... sempre uma opgdo para TV Aberta M ... sempre uma opgao para TV Paga
M ... algumas vezes uma opcgao para TV Aberta M ... algumas vezes é uma opgdo para TV Paga
M ... para aprofundar/complementar o contetido da TV Aberta M ... para aprofundar/complementar o conteido da TV Paga
M ... nunca uma opgao para TV Aberta M ... nunca é uma opgao para TV Paga

57) Thinking only on YouTube, would you say that that: : (SELECT AN ALTERNATIVE) INTERNAL: Google Confidential and Proprietary
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Como o YouTube esta
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4 no consumo de conteudos
em video?
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YouTube lidera a preferéncia dos entrevistados entre as opgoes
para assistir conteudos em video do seu interesse.

BASE: (Total) n=1.504

42%

Os consumidores consideram o YouTube
como a plataforma preferida para
assistir conteidos em video do seu
interesse.

20%

159 7x vs. TV Aberta

8% 79, - 6x vs. TV Paga

. 1% 9X vs. Redes Sociais
YouTube Whatsapp Netflix = Facebook TV Paga TV Aberta Instagram

52) Quais dos seguintes meios, sites e aplicativos € o seu preferido para assistir contetidos em video do seu interesse? — )
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SmartTV:

B
Base (Tem SmartTV): 375/1.50

73m. O quanto vocé diria q te YouTube por meio da sua SmartTV?



L

Porque o YouTube € 0

dos ‘

» consumidores?
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A esséncia do YouTube para os Brasileiros: Relevancia de Conteudo
+ Educacao + Centro do que é pop, novo e "cool"

YouTube TV Aberta TV Paga Facebook Instagram
Relevanci nted
elevancia de Conteudo Quando eu quero assistir o que realmente amo 52% 16% 17% 32% 11%
Quando quero ir a fundo em assuntos que mais me 49% 15% 14% 309 7%
interessam
YouTube TV Aberta TV Paga Facebook Instagram
Educaqéo Quando eu quero aprender sobre alguma coisa 65% 10% 8% 17% 4%
Traz informagdes que aumentam meu conhecimento 52% 23% 20% 30% 6%
E o lugar pra ver e entender o que acontece no mundo 43% 35% 28% 36% 9%
YouTube TV Aberta @ TV Paga Facebook Instagram
Mostra o que faz sucesso, o que é popular 50% 16% 13% 40% 18%
Pop, Novo e "Cool"
P, Mostra o que é legal e novo 48% 14% 17% 37% 15%
E o lugar para eu me inspirar 44% 10% 7% 27% 13%
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UM NOVO TIPO DE A CULTURA
CULTURA ) DAS
DE MASSA PESSOAS




YouTube: é onde nossas vozes se tornam mais fortes - Como isso
se materializa para os Brasileiros?

7 entre 10 brasileiros dizem que o YouTube reflete a diversidade ao seu redor

7 entre 10 brasileiros dizem que é no YouTube onde qualquer pessoa pode ter uma voz, uma opiniao
- 7 entre 10 brasileiros dizem que o YouTube tem um impacto positivo nas suas vidas
6 entre 10 brasileiros dizem que o YouTube tem um impacto positivo na sociedade

5 entre 10 brasileiros se sentem parte de um grupo / comunidade quando assistem videos no
YouTube

Base Total: n=1,504
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